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Guide Pratique De La Vente Directe Du Vin
#direct wine sales #wine direct to consumer #dtc wine marketing #winery sales strategy #how to sell wine directly 

This practical guide offers essential strategies and actionable tips for wineries aiming to master 
direct-to-consumer (DTC) wine sales. Learn how to build stronger customer relationships, optimize your 
online presence, and maximize profits by effectively selling your wine directly to enthusiasts, bypassing 
traditional distribution channels.
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Guide pratique de la vente directe du vin

Dans un contexte difficile, où la vente des vins en Europe est principalement centrée sur la grande 
distribution, seul un circuit progresse, celui de la vente directe. Développer une commercialisation 
en circuit court est une stratégie commerciale à part entière qui demande de mettre en place une 
démarche efficace pour favoriser la venue des clients sur le lieu de vente, de professionnaliser l’accueil 
et de fidéliser les clients par des actions commerciales adaptées. Véritable guide pratique, l'ouvrage 
présente de manière concrète les méthodes et les outils pour développer la vente directe des vins 
d’une exploitation ou d’une cave coopérative. La démarche est par ailleurs illustrée par des exemples 
et cas concrets.

Guide pratique de marketing et promotion du vin sur Internet

Les habitudes de consommation sont en pleine mutation, aussi bien sur les marchés mûrs comme 
l'Europe, les Etats-Unis ou le Japon que sur les marchés dits émergents, comme la Chine, l'Inde ou 
la Russie. Internet est devenu un outil incontournable pour la promotion des vins sur les marchés 
intérieurs et internationaux. Sa maîtrise passe par plusieurs éléments : • une bonne connaissance des 
outils disponibles : site web, blog, forum... • des stratégies pour mieux communiquer avec la presse, 
les consommateurs et les professionnels ; • la connaissance des réseaux sociaux et des sites de vente 
en ligne. Ce guide pratique présente très simplement la manière de promouvoir au mieux son vin via 
l'outil Internet, permettant ainsi d'accroître sa visibilité et ses ventes. Il s'adresse aux vignerons, aux 
caves coopératives, aux interprofessions et aux professionnels du vin qui souhaitent développer leurs 
ventes.

Guide pratique de marketing et promotion du vin sur Internet

Le monde du vin maîtrise encore assez mal les nouveaux outils de marketing qu'offre Internet et ne 
mesure pas encore l’appui que ceux-ci pourraient lui apporter dans son développement commercial, 
principalement à l’international. A un moment où le marché français se rétracte avec une baisse 
sensible de la consommation, il devient en effet impératif de se tourner vers les marchés internationaux 
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: par ses outils efficaces et peu onéreux, le Web peut devenir le fer de lance de la communication et 
de la stratégie marketing des professionnels du vin. Ce livre apporte à toute la filière vin une meilleure 
maîtrise des outils Web à partir d’études de cas et d’exemples précis de stratégies qui ont réussi en 
France et à l’étranger.

Vente directe et circuits courts

Face à la demande croissante des consommateurs, ce guide pratique aidera tous ceux qui souhaitent 
se lancer dans la vente directe de leurs produits fermiers ou de leurs vins, ainsi que ceux qui 
s'intéressent aux circuits courts. Les auteurs s'appuient sur une méthodologie simple et sur de 
nombreux exemples pour aider à la décision : Comment réussir dans la mise en place d'une stratégie 
de vente directe ? Comment être efficace face aux intermédiaires permettant le développement de 
circuits courts ? Le porteur de projet trouvera dans ce guide : de précieux conseils pour mieux vendre, 
ainsi que des exemples d'arguments commerciaux pour des produits respectueux du consommateur 
et de l'environnement ; le cadre réglementaire et les spécificités par produit ; les différentes structures 
permettant de démarrer rapidement ; les outils de calcul de rentabilité du projet pour construire son 
modèle économique.

Guide pratique du vin bio

Le marché du bio connaît un réel engouement et celui du vin n’est pas en reste. De plus, alors que 
jusqu'à peu seuls les raisins étaient bio, depuis 2012 le vin lui-même peut être certifié "bio\

Guide d'achat du vin

Ce livre de bord est bien plus qu’un simple registre ou qu’un carnet de comptes, il est le compagnon 
idéal pour constituer sa cave et bien gérer son vin. - Un livre pratique contenant 126 ches à remplir 
soi-même pour garder ses vins (et ses émotions) en mémoire et noter ses commentaires de dé-
gustation. - Une présentation claire et synthétique : l'identité du vin, le prix, le lieu d'achat, la date 
d'apogée prévisionnelle, les quantités conservées et l'emplacement des bouteilles, les souvenirs du 
jour où vous l'avez dégusté et les mets que vous avez savourés. - Tous les conseils pour constituer 
et gérer sa cave : les règles d’installation et de suivi, des idées de caves par prix et par thèmes, les 
millésimes, les informations sur l’étiquette, les différents styles de vins en fonction de leur structure et 
de leur potentiel, les circuits d’achat, les principaux cépages et leurs caractéristiques, l’intégralité des 
appellations françaises et leur apogée idéale.

Le livre de cave du Guide Hachette des vins

Si les marchés internationaux (États-Unis, Chine, Russie, Inde...) sont de plus en plus prometteurs, 
se lancer à l’export sans aucune expérience peut présenter des dangers : mauvaise évaluation 
des capacités de son entreprise à exporter, analyse insuffi sante des marchés, mauvais choix des 
partenaires, financement insuffi sant, etc. Ce guide pratique répondra à toutes vos questions, en vous 
permettant de : • comprendre les raisons et les objectifs de l’export, • faire votre diagnostic export, 
• construire votre stratégie export, • gérer la logistique, • évaluer les marchés matures, émergents 
et prometteurs. Il est destiné aux producteurs, aux caves coopératives, aux négociants et à tous les 
opérateurs du monde vitivinicole ainsi qu’aux étudiants en commercialisation du vin à l’international. 
Cette seconde édition entièrement actualisée détaille en autres les cas des Tigres d’Asie (Vietnam, 
Laos, Thaïlande) et de l’Afrique.

Guide pratique de l'export du vin - 2e édition

Face à la demande croissante des consommateurs, ce guide pratique aidera tous ceux qui souhaitent 
se lancer dans la vente directe de vins et de produits fermiers ou qui s'intéressent aux circuits courts. A 
l'aide de nombreux exemples, il présente tout ce qu'il faut savoir pour bien réussir ses ventes directes (à 
la ferme, sur les marchés, sur les salons, Amap, magasins collectifs, vente par Internet...) et multiplier 
son efficacité en faisant appel à des intermédiaires (les circuits courts). L'auteur donne de précieux 
conseils pour mieux vendre. Il passe en revue les différents outils techniques utilisés lors de la vente 
directe et leurs contraintes réglementaires. II tient compte de la réglementation spécifique par produit, 
détaille le calcul de rentabilité et présente les structures utiles pour démarrer rapidement. A jour des 
plus récentes évolutions de ce secteur en pleine expansion, cet ouvrage donnera des arguments 



de vente à ceux qui ont choisi une commercialisation directe dans le respect de leurs produits, du 
consommateur et de l'environnement.

Guide pratique pour reconnaitre et corriger les fraudes et maladies du vin, suivi d'Un traité d'analyse 
chimique de tous les vins

Ouvrage de référence pour l'amateur de vin, véritable manuel du consommateur, le Guide du vin se 
propose de faire connaître, de la façon la plus pratique et la plus éclairée, tout ce qui concerne le vin. 
Le vin, et les vins, d'appellation d'origine contrôlée, classés par région. Ainsi l'amateur pourra choisir, 
apprécier, acheter, conserver, servir, accorder au mieux avec les mets et les fromages, du grand cru 
de prestige au plus confidentiel des vins de propriétaire.

Vente directe & circuits courts

Dans un contexte de commercialisation de plus en plus difficile, il est devenu incontournable pour 
les professionnels du vin d’avoir recours au marketing et aux techniques de vente spécifiques à la 
filière. Cet ouvrage méthodologique très pratique présente de façon concrète et illustrée les outils qui 
permettent de bien positionner le vin, en étudiant son marché, sa clientèle, ses concurrents ; de bien le 
commercialiser, en choisissant les bons circuits de vente et les bons partenaires commerciaux. Cette 
troisième édition actualise les différentes techniques présentées et intègre le marketing et la promotion 
du vin par internet.

Guide O.I.V. des bonnes pratiques pour le transport du vin en vrac

Le guide le plus accessible pour bien acheter son vin ! Guide Hachette des vins, Parker, Dussert 
Gerber, etc. : le point commun entre tous ces guides ? Ils s'adressent aux connaisseurs. Pour la plupart 
d'entre nous, acheter son vin, c'est toujours un casse-tête : quelle bouteille choisir au supermarché 
? Quel vin servir à ses invités ? Quelle bouteille offrir ? Comment commencer sa cave à vins ? Voici 
un guide pratique, très complet, qui s'adresse avant tout aux néophytes en donnant la part belle aux 
vignerons. Dans cette édition : - Une sélection très large de bouteilles à acheter les yeux fermés : 600 
bouteilles françaises et étrangères - Une boîte à outils complète pour apprivoiser le vin, bien acheter 
dans les foires notamment, et même débuter sa cave à vins - Une carte pour chaque région, et 3 
adresses à visiter absolument pour chacune des grandes régions viticoles Un livre en partenariat avec 
le groupe Marie-Claire et sa publication de référence : La Revue du vin de France.

Guide du vin

Cet ouvrage pratique, détaillé et illustré d’exemples concrets vous permettra de définir et de mettre en 
œuvre : des stratégies offensives pour atteindre vos objectifs à la fois quantitatifs et qualitatifs ; de 
véritables politiques marketing ciblées pour votre domaine et sur vos vins, intégrant l’e-business ; une 
organisation commerciale adaptée aux circuits de distribution choisis (vente directe, circuit traditionnel, 
grande distribution, export...) ; un management optimisé des ressources humaines (équipes perma-
nentes et saisonnières) ; une gestion des coûts de production calculée et maîtrisée ; l’adaptation de 
votre outil de production dans un souci de qualité et de respect de la réglementation. Cette troisième 
édition met l'accent sur le marketing et le management. Elle est à jour des dernières avancées 
concernant les métiers et les compétences que se doit de maîtriser tout responsable d’une propriété 
vitivinicole.

Le marketing du vin - 3e édition

La dégustation est utilisée tout au long des processus d'élaboration et de commercialisation, du 
grain de raisin au vin. L'état de maturité du raisin est le premier facteur, et certainement l'un des 
plus déterminants, qui conditionne la qualité du vin. Il est le résultat d'un ensemble de phénomènes 
physiologiques et biochimiques complexes dont le bon déroulement et l'intensité dépendent fortement 
des conditions du milieu (variété de vigne, sols, climat). Après une approche des bases physiologiques 
et comportementales du dégustateur, cet ouvrage, résolument pratique, dresse un panorama complet 
des techniques existantes (caractéristiques organoleptiques, outils d'évaluation) de dégustation à 
chaque étape de l'élaboration des vins.

Bien acheter son vin Pour les Nuls



La 4e de couverture indique : "Olivier Antoine-Geny et Marcello Roudil ont conjugué leurs expériences 
professionnelles pour créer ce manuel opérationnel du commerce des vins. Outil pratique pour les 
metteurs en marché de la filière, il leur permettra de trouver, toutes régions confondues en France, des 
solutions commerciales pour leurs entreprises (avec les singularités intrinsèques de chaque région), 
allant jusqu'à l'export " petit et grand ". Les deux auteurs ont ainsi essayé de regrouper l'essentiel des 
connaissances indispensables à tout metteur en marché pour renforcer et accroître la commercialisa-
tion de ses produits. L'ouvrage est composé de deux grandes parties. En premier lieu sont examinés : le 
diagnostic de l'entreprise, le choix des prestataires et partenaires, les institutionnels pouvant favoriser 
le développement commercial et les financements disponibles. Sont ensuite développés : les réseaux 
de distribution et leurs marchés, sur le plan national et international, mais aussi la présentation des 
salons permettant de faire ses premiers pas vers l'export."

Bien gérer son exploitation viticole - 3e éd.

Voici enfin un petit guide d'anglais spécialement conçu à l'intention des professionnels du vin (vi-
gnerons, cavistes, œnologues, sommeliers...) qui trouveront là une aide pratique pour communiquer 
avec leurs clients anglophones. Le livre comporte trois parties : la dégustation, le service au client 
et la vente. Elles permettent, dans différentes situations, de mettre en valeur le vin, son terroir et 
ses méthodes de production. Conçu comme un guide de conversation, le livre apporte, pour chaque 
partie, l'essentiel des phrases utiles aux conversations professionnelles et recense dans des lexiques 
thématiques les termes courants traduits du français vers l'anglais. Simple, pratique, facile à consulter, 
avec sa présentation claire, ce petit ouvrage malin et fonctionnel deviendra vite le compagnon 
indispensable de votre activité quotidienne.

Guide pratique pour reconnaitre et corriger les fraudes et maladies du vin

Pour se démarquer dans l'offre pléthorique et désormais mondialisée des rayons des cavistes, il est 
essentiel de développer une stratégie de marque cohérente qui puisse incarner l'histoire et le terroir 
d'un vin ou d'un vignoble. Pratique et concret, cet ouvrage présente les différents outils et stratégies 
marketing permettant de positionner le vin (en étudiant son marché, sa clientèle, ses concurrents), de 
le commercialiser (par une selection pertinente des circuits de vente et des partenaires commerciaux) 
et de développer son image de marque, notamment grâce aux médias sociaux, devenus un espace 
de communication indispensable. Cette cinquième édition intègre les outils marketing les plus récents 
ainsi que les stratégies de communication à adopter sur Internet et les réseaux sociaux.

Le guide du vin 86

Le tourisme est devenu dans un grand nombre de pays et de territoires la première richesse 
économique. Son développement immédiatement rentable orienté vers un tourisme de masse a montré 
ses limites. Les acteurs du tourisme soutenus par des politiques tant mondiales (OMT) qu'européennes 
(Commission de Bruxelles) mettent en oeuvre des stratégies de développement touristique reposant 
sur des modèles durables : respect du patrimoine culturel et naturel, responsabilité sociale, charte 
éthique. Cet ouvrage a pou objectif de présenter en détail la démarche pour mettre en place une 
stratégie de développement touristique durable, de proposer une gamme de méthodes et d'outils 
adaptés aux professionnels de la filière touristique et aux acteurs du développement local.

Guide pratique du vin Hachette

Déguster un vin est un art et un plaisir. Ce guide pratique vous apprend les gestes de l'expert, les 
secrets des vignerons et de leurs étiquettes, les mots de la viticulture et de la sommellerie, les questions 
pertinentes qui vous aideront à comprendre les raisons d'un goût de vanille ou de framboise, les causes 
d'un léger trouble... Rempli d'informations, ce guide raffiné et pédagogique vous donne une méthode 
pour : • Éduquer votre sens de l'observation et votre jugement, • Dialoguer avec les professionnels du 
vin, • Observer la robe d'un vin, sentir ses arômes, goûter ses saveurs, • Différencier un vin de terroir 
d'un vin technologique, • Évaluer la vie d'un vin, • Et ainsi mieux le choisir et le savourer...

Guide pratique de la dégustation

Bien acheter sans se ruiner. C'est ce que propose ce guide d'achat malin de la Revue du vin de France. 
Dans sa toute nouvelle version entièrement réactualisée, l'édition 2010 propose une sélection unique 
de 1500 bonnes affaires en vente au domaine entre 3 € et 17 €. Les auteurs Antoine Gerbelle et 



Philippe Maurange, avec la collaboration d'Alaric de Portal et Jean-Emmanuel Simond ont sillonné le 
vignoble français durant un an à la recherche des meilleurs rapports qualité/prix. Ils ont dégusté plus 
de 10000 vins et vous dévoilent leur toute nouvelle sélection. Retrouvez aussi dans ce guide : toutes les 
adresses des producteurs, tous les prix de vente aux domaines, les 100 nouveaux talents du vignoble, 
toutes les cartes du vignoble

Manuel pratique du commerce des vins

La quatrième de couverture indique : "Le conditionnement d'un vin est une opération technique qui doit 
concilier qualité et productivité. Les vins doivent être embouteillés dans les meilleures conditions pour 
que leurs qualités sensorielles et nutritionnelles restent intactes. L'opération finale de mise en bouteilles 
joue un rôle important puisqu'elle est garante de la stabilité du vin jusqu'à sa consommation. Sa réussite 
passe par la maîtrise de trois aspects majeurs : la préparation du vin : stabilisation, filtration, contrôle 
des matières sèches (bouteille et bouchon) ; le conditionnement et la mise en bouteilles : rinçage des 
bouteilles, tirage, bouchage ; le contrôle de la qualité et de l'hygiène de l'opération. Ce guide pratique 
présente de manière détaillée l'ensemble des étapes nécessaires à la mise en bouteilles. Il s'adresse 
aux vignerons, aux personnes responsables du conditionnement final ainsi qu'aux professionnels du 
vin qui souhaitent garantir aux consommateurs un produit de qualité."

Le livre pratique des vins

Un guide idéal pour tous les amateurs de vin écrit par André Dominé, un expert qui fait autorité. Tout ce 
qu'il faut savoir sur le vin, des cépages les plus importants aux régions viticoles. Dans le vignoble : du 
cep de vigne aux vendanges. Les bases de la viticulture. Dans la cave : les méthodes de vinification et 
leur influence sur le vin. Les pays viticoles : un panorama mondial des régions viticoles traditionnelles 
et des terroirs plus récents.

Guide pratique pour reconnaitre et corriger les fraudes et maladies du vin

Méthode de dégustation développée étape par étape; le rôle du nez; naissance et vie du vin; le vin à 
table; l'harmonie avec les mets; la cave; les accessoires de l'amateur.

Déguster et vendre le vin en anglais

Bien acheter sans se ruiner. C'est ce que propose ce guide d'achat malin de La Revue du vin de 
France. Dans sa nouvelle version entièrement réactualisée, l'édition 2011 vous offre une sélection 
unique de 1 500 bonnes affaires en vente au domaine entre 3 et 17 euros. Les auteurs Antoine Gerbelle 
et Philippe Maurange, avec la collaboration de Jean-Emmanuel Simond, Alaric de Portal, Guillaume 
Baroin et Alexis Goujard (vins étrangers), ont sillonné le vignoble français durant un an à la recherche 
des meilleurs rapports qualité/prix. Ils ont dégusté à l'aveugle plus de 10 000 vins et vous dévoilent 
leurs nouveaux coups de coeur.

Guide pratique du vin Hachette

Guide pratique pour reconnaitre et corriger les fraudes et maladies du vin
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